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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

| CONTENIDOS:

Tema 1
Internet no es una herramienta, es un nuevo espacio social
Tema 2
Publicidad en Internet un nuevo desafio profesional
Tema 3

Herramientas y artefactos digitales para la comunicacion digital
Tema 4

Internet como herramienta de marketing y relacion social

Tema 5

Nuevas técnicas y campos de publicidad digital: Gamificacién, Infografias, lineas del
tiempo
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COMPETENCIAS

Competencias generales:

CG1. Capacidad para reconocer, analizar e interpretar diversos procesos de
comunicacion.

CG3. Capacidad para crear y comunicar mensajes a publicos diversos.

Competencias especificas:

CE16. Conocer diversas aplicaciones multimedia disponibles en la actualidad para el
soporte de actividades publicitarias.

Resultados de aprendizaje:

e Conocer los fundamentos y antecedentes del lenguaje multimedia en el campo
publicitario.

e |dentificar las caracteristicas y usos del lenguaje multimedia aplicados al campo
de la publicidad.

SISTEMA DE EVALUACION

En la convocatoria ordinaria la asignatura se evaluara de la siguiente manera:

Evaluacién continua:
a) Una prueba parcial escrita teérica y/o practica (25%)
b) Resolucion de casos practicos, realizacion de trabajos grupales e individuales,
practicas en estudio de radio/platé de TV) (20%)
c) Interésy participacion del alumno en la asignatura (5%)
Evaluacion final:
d) Una prueba final escrita teérico-practica (50 %)

La nota del examen final no podra ser inferior en ningln caso a 3,5 puntos sobre 10
para hacer media con la calificacién obtenida en la evaluacién continua. Si la nota del
examen final es inferior a 3,5 puntos, la calificacion final de la asignatura serd un
suspenso.

El alumno que suspenda en la convocatoria ordinaria deberd examinarse, en la
convocatoria extraordinaria, del conjunto de la asignatura. En esta convocatoria, se
guardaran las calificaciones obtenidas en la evaluacion continua de la convocatoria
ordinaria.
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