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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

| CONTENIDOS:

Tema 1

La realizacion como parte del proceso de produccién audiovisual en la publicidad.

Tema 2

Las profesiones en la realizacién audiovisual.

Tema 3

La tipologia de programas audiovisuales

Tema 4
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La preparacion de la realizacion

Tema 5
Fase de rodaje y grabacion

Tema 6
La realizacién en la fase de acabado

Tema 7
Claves de la realizacion en diferentes formatos

COMPETENCIAS

Competencias generales:

. CG1. Capacidad para reconocer, analizar e interpretar diversos procesos de
comunicacion.

. CG3. Capacidad para crear y comunicar mensajes a pUblicos diversos.

Competencias especificas:

o CE14. Aplicar técnicas de creacion audiovisual en productos publicitarios.

Resultados de aprendizaje:

e Distinguir la importancia de la comunicacion audiovisual en el campo de la
publicidad.

e Tener conocimientos sobre las fases de la produccién audiovisual en publicidad.
e Tener herramientas para analizar diversos productos audiovisuales publicitarios.

SISTEMA DE EVALUACION

En la convocatoria ordinaria la asignatura se evaluara de la siguiente manera:
Evaluacién continua:
a) Una prueba parcial escrita teérica y/o practica (25%)
b) Resolucion de casos practicos, realizacion de trabajos grupales e individuales,
practicas en estudio de radio/platé de TV) (20%)
c) Interésy participacion del alumno en la asignatura (5%)
Evaluacion final:
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d) Una prueba final escrita teérico-practica (50 %)

La nota del examen final no podra ser inferior en ninglin caso a 3,5 puntos sobre 10
para hacer media con la calificacion obtenida en la evaluacién continua. Si la nota del
examen final es inferior a 3,5 puntos, la calificacion final de la asignatura sera un
SuUSpenso.

El alumno que suspenda en la convocatoria ordinaria deberd examinarse, en la
convocatoria extraordinaria, del conjunto de la asignatura. En esta convocatoria, se
guardaran las calificaciones obtenidas en la evaluacion continua de la convocatoria
ordinaria.
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