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DATOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

| CONTENIDOS:

Tema 1 ¢ ¢ Los medios de comunicacion de masas
1.1. Estructuralismo como método de analisis

1.2. La estructura de la comunicacion

1.3. La comunicacién de masas

1.4. Los tipos de medios de comunicacion de masas
1.4.1. Los medios impresos

1.4.2. El cine

1.4.3. La radio

1.4.4. La television

1.4.5. Internet

1.5. Distorsion de la comunicacion

1.5.1. La propaganda

1.5.2. La publicidad

1.5.3. La desinformacion
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1.6. Regularizacion de los contenidos en los medios

Tema 2 ¢ ¢ La influencia de los medios de comunicacion
2.1. Influencia de los medios en la sociedad
2.2. Estudios sobre los efectos de los medios masivos

Tema 3 ¢ ¢ La industria de la comunicacién
3.1. Nuevas vias de investigacion

3.2. Concentraciéon multimedia

3.3. Regulacién internacional

3.4. Grupos globales de comunicacion

Tema 4 ¢ Relacion internacional de los medios

de comunicacién

4.1. Los medios de comunicacion en el nuevo orden internacional
4.2. Neocolonialismo

4.3. Estructura de la comunicacion internacional

4.4, Las agencias de noticias

Tema 5 « « El sistema de medios en estados unidos
5.1. Prensa impresa

5.2. Radio

5.3. Television

5.4. Los medios y las elecciones estadounidenses

Tema 6 « » El sistema de medios en Espana
6.1. La etapa post-franquista

6.2. La década de los ochenta

6.3. La década de los noventa

6.4. El nuevo milenio

6.5. La llegada de la TDT

6.6. Principales grupos mediaticos espanoles
6.7. Mapa de medios

Tema 7 ¢ ¢ El sistema de medios internacional
7.1. Europa

7.2. América Latina

7.3. Asia

7.4. Los estados arabes

7.5. Africa

Tema 8 ¢ » El nuevo modelo comunicativo
8.1. El nuevo paradigma comunicacional
8.2. Los nuevos gigantes de la comunicacion

COMPETENCIAS

Competencias generales:

CG1. Capacidad para reconocer, analizar e interpretar diversos procesos de
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comunicacion.

CG2. Capacidad para desarrollar pensamiento critico en la investigacion y la actividad
profesional.

CG3. Capacidad para crear y comunicar mensajes a publicos diversos.

Competencias especificas:

CE14. Identificar los actores y definir las caracteristicas estructurales de los sistemas de
comunicacién en contextos nacionales e internacionales.

Resultados de aprendizaje:

e Caracterizar los sistemas de comunicacién a nivel nacional e internacional y sus
relaciones.

e Analizar el sistema actual de comunicacion a nivel nacional, sus retos e
interrogantes.

e Conocer los elementos estructurales del sistema de comunicacion a nivel local.

SISTEMA DE EVALUACION

En la convocatoria ordinaria la asignatura se evaluara de la siguiente manera:

Evaluacion continua:
a) Una prueba parcial escrita teérica y/o practica (25%)
b) Resolucion de casos practicos, realizacion de trabajos grupales e individuales,
practicas en estudio de radio/plato de TV) (20%)
c) Interésy participacion del alumno en la asignatura (5%)
Evaluacion final:
d) Una prueba final escrita teérico-practica (50 %)

La nota del examen final no podra ser inferior en ninglin caso a 3,5 puntos sobre 10
para hacer media con la calificacion obtenida en la evaluacién continua. Si la nota del
examen final es inferior a 3,5 puntos, la calificacion final de la asignatura serd un
suspenso.

El alumno que suspenda en la convocatoria ordinaria deberd examinarse, en la
convocatoria extraordinaria, del conjunto de la asignatura. En esta convocatoria, se
guardaran las calificaciones obtenidas en la evaluacién continua de la convocatoria
ordinaria.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS DE REFERENCIA GENERALES
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| 1. Quirés Fernandez, F. (1998). Estructura internacional de la informacion.Editorial |
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3. Valles, Josep M. (2000). Ciencia Politica. Una introduccién. Barcelona: Ariel.
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sonactores? Universidad de Salamanca.
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6. Comunicacion Social. Sphera Publica, nim. pp. 19-39, Universidad CatélicaSan
Antonio de Murcia, Espana.
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de laFacultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Buenos Aires.
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10. Reig, R. (2000). Medios de comunicacion y poder en Espana. Prensa,
radio,television y mundo editorial. Paidés. Barcelona.

11. Artero, J.P.; Herrero, M.; Sdnchez Tabernero, A. (2005). Monopolio, oligopolio
ycompetencia en los ultimos quince anos de television en Espana.
SpheraPublica, nim. 5, pp. 83-98, Universidad Catélica San Antonio de
Murcia,Espana.

12. Alonso Segovia, A.l. (2005). Gigantes globales y grupos regionales en
Espana:una estrategia conjunta. Sphera Publica, nim. 5, pp. 41-57,
UniversidadCato6lica San Antonio de Murcia, Espana.

13. Cardoso, G. (2011). El nacimiento de la comunicacion en red: Mas alla
delnternet y de los medios de comunicacién de masas. Revista TELOS. Editado
por Fundacién Telefénica.

14. Aimiron, N. (2009). Grupos privados propietarios de medios de comunicacionen
Espana: principales datos estructurales y financieros. Comunicacion ySociedad,
vol. XXIl, n. 1, pp.243-263.

15. Burton, J. W. (1990). Human needs theory. Nueva York: St, Martin “s Press.

16. Fernandez-Figares, M.D. (2009). Globalizacién y medios de
comunicacion.Cuadernos de comunicacion n°1 (22-34) / ESCO (Escuela
Superior deComunicacion).

17. Albarran, A. (1999). Investigacion sobre la economia de los medios de
comunicacion: paradigmas, temas y contribuciones. Comunicacion y
Sociedad, vol. XIl, n. 1, pp.7-20.

18. Aznar, H. (1998). La autorregulacion de la comunicacion: entre el Estado y
elmercado. (Dpto. de CC. Juridicas y Etica; CEU San Pablo, Valencia)
CuadernosElectrénicos de Filosofia del Derecho. nim. 1.

19. Gerbner, G. (1998) Cultivation Analysis: An overview. Mass Communication
&Society, 175-194.

20. Wolf, Mauro. (1987). La investigacion de la comunicacién de masas.
Paidds.Barcelona.

21. Mastrini, A. (2007). Muchos problemas para pocas voces. Diadlogo Politico.ARo
XXIV - N° 3 - Septiembre.

22. Labio Bernal, A. (2006). Comunicacion, periodismo y control informativo:
Estados Unidos, Europa y Espana. Anthropos Editorial, Barcelona.

23. Bustamante, E. (Coord.). (2006). Comunicacion y cultura en la era
digital:Industrias, mercados y diversidad en Espana, Gedisa, Barcelona.
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24. Bustamante, E. (Coord.). (2003). Hacia un nuevo sistema mundial de
lacomunicacion: industrias culturales en la era digital, Gedisa, Barcelona.

25. Stiglitz, J.E. (2006). Como hacer que funcione la globalizacion, Taurus
Santillana Ediciones Generales, Madrid.

26. Bagdikian, B.H. (1986-1997) The Media Monopoly, Beacon Press, (3%edicion),
Boston.

27. Mullainathan, Sendhil y Shleifer. (2005). The Market for News.
AmericanEconomic Review, 95, 1031-53.

28. Chomsky, Norman y Edward S. (1995) Los guardianes de la libertad.

29. Propaganda, desinformacion y consenso en los medios de comunicacion
demasas. Barcelona, Grijalbo.

30. Aznar, H. (1999) Comunicacion responsable. Deontologia y autorregulacionde
los medios. Barcelona, Ariel.

31. Castells, M. (1997). La era de la informacion. Economia, sociedad y cultura,(3
vols.) Madrid, Alianza.

32. Munoz, B. (2005) La cultura global. Medios de comunicacion, cultura eideologia
en la sociedad globalizada, Madrid, Pearson Prentice.

33. Mattelart, A. (1997). Historia de las teorias de la comunicacion,
Barcelona,Paidoés.

34. Giddens, A. (1991). The Consequences of Modernity. Oxford: Polity Press.

35. Negroponte, N. (1995) El mundo digital. Ediciones B. Barcelona.

36. Castells, M. (1999) La Era de la Informacion: Economia, Sociedad y Cultura:La
sociedad Red, México, Siglo XXI.

37.Bustamante, E.; Alvarez, J. M. (2000). Radiografia del audiovisual espafiol,
enProduccion Profesional.

38. Bakker, P.; Sdbada, C. (2008). The impact of the Internet on users. En
Thelnternet and Mass Media. Sage, Londres.
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Barcelona:Anagrama. 1969.
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